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» Necesidad de Informacion

General

» Objetivos de la Investigacion b
Especificos

» Marco conceptual de la Investigacion

» Diseno de Investigacion
» Tipo de Investigacion Cualitativa

Cuantitativa

Exploratoria
Descriptiva
Causal

» Enfoque de Investigacion

» Disefo de Investigacion Experimentdal
No experimental

» Fuente de Datos  Primarios
Secundarios



. Disefo del Instrumento de Medicidon Enfrevistas

Aplicacion del Instrumento de Medicidn ObserOC'Oﬂ ¥’
Experimentacion

Definicion de la Poblacion
Método de Muestreo
Tamano de la Muestra

» Diseno de la Muestra Probabilistico

No Probabilistico

Edicidn de datos

» Andlisis de Datos Congruencia con la necesidad de informacion y objetivos

Informe Escrito

» Presentacion de Resultados Informe Oral



