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 Necesidad de Información

 Objetivos de la Investigación

 Marco conceptual de la Investigación

 Diseño de Investigación

 Tipo de Investigación

 Enfoque de Investigación

Diseño de Investigación

 Fuente de Datos

General

Específicos

Cualitativa

Cuantitativa

Exploratoria

Descriptiva

Causal

Experimental
No experimental

Primarios
Secundarios



 Recolección de Datos

 Diseño de la Muestra

 Proceso de Datos

 Análisis de Datos

 Presentación de Resultados    

Diseño del Instrumento de Medición

Técnicas de Recolección de Datos
Aplicación del Instrumento de Medición

Entrevistas

Cuestionarios

Observación

Experimentación

Definición de la Población

Método de Muestreo

Tamaño de la Muestra

Probabilístico

No Probabilístico

Codificación de Datos

Edición de datos

Congruencia con la necesidad de información y objetivos

Informe Escrito

Informe Oral


